


Objectifs
• Réunir en un même lieu toute la chaîne des professionnels de
   l’immobilier et de l’habitat
• Générer des contacts utiles et nombreux
• Renforcer l’image du professionnalisme des acteurs présents
• Apporter une réponse globale aux attentes des visiteurs
• Permettre des échanges personnalisés

Large campagne de communication

Salon ciblé
Tous les thèmes liés au marché de l’immobilier et de l’habitat, et du développement 
durable, sont représentés  afin de répondre aux différents profils de visiteurs qu’ils 
soient investisseurs, primo accédants, propriétaires, vendeurs, loueurs…

• Conseils & Financements
• Immobilier & Construction
• Habitat intérieur & Energies
• Aménagements extérieurs
• Environnement & Protection

Marché soutenu
• L’engouement des visiteurs pour ce genre de salon reste fort
• Les rapides avancées technologiques dans de nombreux domaines 
apportent un intérêt de visite nouveau à chaque édition
• En moyenne, 42 % de contacts pris sur un salon se transforment en 
vente à court terme

Entrée gratuite
• Faciliter l’entrée au plus grand nombre 
est l’assurance pour les exposants, d’un 
trafic optimal

Animations enfants
   •  En lien direct avec l’immobilier et le 

développement durable : les matériaux de 
construction, l’habitat écologique, les gestes 
éco citoyens…

Garderie enfants
Restauration permanente
Horaires d’ouverture
• Vendredi et samedi de 10h à 20h
• Dimanche de 10h à 19h

Une communication multi média est programmée à l’occasion de cet événement 

• Presse Quotidienne Régionale

   . Ain et départements limitrophes
   . Publireportages présentant chaque exposant avant le salon
   . Rédactionnels multiples en amont  et couverture quotidienne pendant la manifestation
   . « Le Progrès » offert chaque jour aux exposants et visiteurs

• Presse Magazine
   . Changement de couverture TV Magazine 
   . Guide du salon encarté dans TV Magazine

• Presse Hebdomadaire Régionale

• Internet : www.salon-immo-ain.fr

• Affichage 4 x 3

• Radio

• Edition (cartons d’invitation)

• Affichettes

• Animées par les professionnels locaux : organismes conseils, exposants
• Programme  riche et varié axé sur les préoccupations actuelles des visiteurs
• Poursuite éventuelle en entretiens privés sur les stands des conférenciers

Des conférences variées


